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years. There is a stable tendency in the growth of unemployment among young people with higher education. The 
specific weight of unemployed citizens with higher education in Chernihiv region is 46,0%. The growing number of the 
unemployed with higher education indicates that in the present day social-economic conditions education doesn’t 
reduce the risk of unemployment. 

The level of unemployment in Chernihiv region is influenced by the economic activities of the population. The 
main spheres of the economic activities with the highest unemployment level are agriculture, forestry, fish-farming, 
state management and defense, compulsory social insurance, retail and wholesale, repairing of transport means, 
processing. 

The level of unemployment in rural area exceeds that one in the urban area. There is a disproportion of 
unemployment rate in different districts. In the half of the administrative districts the unemployment rate is 4-5%. The 
worst situation is in Nizhyn and Pryluky districts. 

The short-term prognosis on the number of the unemployed citizens in Chernihiv region is introduced. The 
number of the registered unemployed in Chernihiv region is expected to increase on 3 thousand people which makes 
28,2%. The prognosis on the unemployment rate in Chernihiv region ensures monitoring of the changes, estimating of 
the tendencies in the development of the situation on the regional labor market and making more appropriate and timely 
decisions on the site. 

Key words: labor market, unemployment, unemployment rate, the number of unemployed population.   
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ПРОСТОРОВИЙ ВИРАЗ СОЦІАЛЬНОГО ВИМІРУ: ПОШИРЕННЯ СОЦІАЛЬНИХ 
ІНТЕРНЕТ-МЕРЕЖ FACEBOOK ТА INSTAGRAM У ТЕРНОПІЛЬСЬКІЙ ОБЛАСТІ 

 

У статті представлено дослідження поширення соціальних інтернет-мереж Facebook та Instagram у 

адміністративних районах та містах обласного підпорядкування Тернопільської  області. Виявлено тенденцію 

до концентрації переважної більшості користувачів у обласному центрі. Найвищий рівень проникнення 

соціальних інтернет-мереж спостерігається у містах обласного підпорядкування. У районах цей показник 

значно нижчий та досягає мінімальних значень у центральній частині області. 
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Тернопільська область. 
 

Постановка науково-практичної проб-
леми. Актуальність та новизна дослідження. 
Бурхливий розвиток нових інформаційно-
кому-нікаційних технологій (ІКТ) призвів до 
серйозних змін у сучасному суспільстві. 
Широке поширення смартфонів та мобільного 
зв'язку дозволило сьогодні створити нові прог-
рамні продукти та сервіси, головна мета яких 
спрямована на покращення життя людини. Цей 
розвиток змінює усталені навички людських 
комунікацій, взаємозв’язки між соціумом та 
навколишнім природним середовищем, тим 
самим створюючи тісно взаємопов’язане сус-
пільство із потужними інформаційними пото-
ками. М. Кастельс називає сучасний етап роз-
витку людства «інформаційним суспільством, 
що функціонує у мережі потоків» [1].  

Соціальні мережі є яскравим прикладом 
еволюції людської комунікації. Соціальні ме-
режі існували серед нас завжди: групи друзів, 
сім'я та родичі, колеги по навчанню та роботі 
тощо. Певним чином, вони є складовою части-
ною людської природи. Однак сучасні техно-
логії та нові способи комунікації посилили їх 
прояв як ніколи раніше. Зараз соціальні мережі 
людини значно більші, розгалуженіші, часто 

спеціалізовані та посилені мультимедійними 
даними. Сьогодні вони знаходять свій вираз у 
соціальних медіа на кшталт Facebook, Insta-
gram, Telegram, Viber, WhatsApp, TikTok та ін. 
У нашій країні ці сервіси носять назву соці-
альних мереж, хоча більш правильно називати 
їх соціальними інтернет-мережами [5], оскіль-
ки вони реалізуються через мережу Інтернет. 
Загалом, соціальна інтернет-мережа – це пос-
луга (на веб-сайті або через мобільний дода-
ток), яка дозволяє користувачам ділитися осо-
бистим профілем та встановлювати контакти з 
іншими користувачами [8]. Таким чином, 
соціальна інтернет-мережа – це платформа, де 
користувачі можуть поширювати інформацію 
про себе, свої уподобання, смаки, хобі або 
професійну діяльність. 

Широке проникнення соціальних медіа у 
різноманітні сфери життя суспільства, особли-
во серед населення молодших вікових груп, 
призвело до надзвичайно стрімкого зростання 
значення соціальних інтернет-мереж. Наслідки 
цих процесів поки що не до кінця осмислені 
науковцями. Можна прослідкувати вплив соц-
іальних медіа у багатьох сферах життя сус-
пільства, таких як спілкування, освіта, зайня-
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тість, реклама, охорона здоров’я та багато ін-
ших. Вони стали основою нашого життя та 
містять явну та приховану інформацію про 
соціальну структуру та майже будь-який 
аспект повсякденного життя людей.  

Соціальні інтернет-мережі впливають на 
територіальну організацію суспільства та мо-
жуть бути використані для розвитку як окре-
мих населених пунктів, так і цілих території, 
щоб зробити їх розвиток більш стійким та 
збалансо-ваним (sustainable development).  

Проте просторові аспекти дослідження 
соціальних Інтернет-мереж в Україні не отри-
мали достатньої уваги, що й зумовлює 
актуальність даного дослідження. 

Метою даного дослідження є виявлення 
особливостей просторової диференціації со-
ціальних Інтернет-мереж у Тернопільській об-
ласті. Головне завдання роботи – проаналізува-
ти просторовий розподіл кількості користува-
чів та рівень проникнення соціальних Інтер-
нет-мереж Facebook та Instagram у розрізі 
адміністративних районів та міст обласного 
підпорядкування Тернопільської області. 

Аналіз останніх публікацій за темою 
дослідження. Дослідження соціальних інтер-
нетмереж переживає зараз період бурхливої 
активізації, про що свідчить велика кількість 
публікацій. Ця проблематика вимагає спільних 
зусиль багатьох наук (соціології, психології, 
географії, математики, статистики, інформати-
ки та ін.) для розуміння предметної сутності 
феномену та збору та аналізу даних. 

Підходи до вивчення соціальних інтер-
нет мереж умовно можна поділити на три 
великі групи: 1) з точки зору людських відно-
син та взаємозв’язків; 2) з точки зору контенту, 
що поширюється мережею; 3) з точки зору 
просторових аспектів функціонування соціаль-
ної мережі. 

1) З точки зору людських відносин та 
взаємозв’язків, аналіз соціальних мереж є ме-
тодологічним і теоретичним підходом, який 
акцентує увагу на вивченні комунікацій між 
людьми, організаціями, країнами чи речами 
[13; 24]. Аналіз соціальних структур зазвичай 
проводиться шляхом методів теорії графів 
[29]. В результаті виявляються такі важливі 
характеристики соціальних мереж як згурто-
ваність груп, підгруп, домінуючі актори, особ-
ливості взаємодії [16] тощо. Результати таких 
досліджень можуть бути корисними для ба-
гатьох соціально-орієнтованих питань, таких 
як вдосконалення управління [18], ефективні 
маркетингові комунікації [23] або вдоскона-
лення стратегій роботи соціальних медіа в 
державних адміністраціях [14]. 

2) Що стосується аналізу контенту со-
ціальних інтернет-мереж, методи Big Data 
значно покращили можливість отримання да-
них із соціальних мереж [22]. Головною силь-
ною стороною цього підходу є виникнення 
синергетичного ефекту між мережею та кон-
тентом, тим самим призводячи до появи 
важливої інформації для багатьох цілей [30]. 
Сьогодні через соціальні інтернет-мережі ста-
ли доступними багато мультимедійних даних. 
В основному вони складаються з тексту, 
малюнків та відео, які можна аналізувати для 
вирішення певних дослідницьких завдань. 

3). Просторовим аспектам функціону-
вання соціальних мереж присвячена низка 
праць. Так, теоретичним питанням досліджен-
ня соціальних мереж з позиції економічної та 
со-ціальної географії присвячені роботи Ter 
Wal A., Boschma R. [27] та Glückler J., Doreian 
P. [12]; вплив відстані на інтенсивність зв’язків 
в соціальних інтернет-мережах досліджували 
Lengyel B., Varga A., Ságvári B., Jakobi Á., 
Kertész J. [15]; аналізу різномасштабних гео-
графічних патернів, що виникають внаслідок 
взає-модії користувачів у соціальних мережах 
присвячені роботи Menezes T, Roth C. [17]; 
можливості інтеграції даних соціальних мереж 
у ГІС вивчали Sui D., Goodchild M. [25] та 
Andris C. [7]; вплив географічної відстані, на-
ціональних кордонів, мови та частоти авіапе-
ревезень на формування соціальних зв’язків у 
Twitter розглядали  Takhteyev Y, Gruzd A, 
Wellman B. [26]. 

В українській сучасній науковій літера-
турі дослідженнями соціальних мереж займа-
ються переважно соціологи, аналізуючи сам 
феномен соціальної Інтернет-мережі, аспекти 
їх впливу на суспільство, окремі його вікові 
категорії (насамперед дітей та підлітків), мож-
ливості використання сервісів у політтехно-
логіях, освітній сфері тощо. Натомість у 
географічних дослідженнях питання поширен-
ня соціальних Інтернет-мереж не отримали 
достатньої уваги. Певною мірою географічний 
зміст мають дослідження «Огляд соціальних 
мереж і Твіттера в Україні…» [2], «Facebook та 
Instagram в Україні (вересень 2019)» [10]. Ціка-
вими є дослідження просторових особливостей 
використання соцмереж в умовах війни на схо-
ді України [9], поширення соціальних мереж в 
Україні [4] та її регіонах [3; 5; 20; 21]. Проте в 
Україні відсутні детальні дослідження просто-
рових аспектів по-ширення соціальних інтер-
нет-мереж на локальному рівні.  

Викладення основного матеріалу. Тер-
нопільська область – це територія на північно-
му заході України, яка межує із Львівською 
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областю на північному заході, Рівненською 
областю – на півночі, Хмельницькою областю – 
на сході, Чернівецькою – на півдні, Івано-
Франківською – на заході та південному заході. 
Для області характерне сприятливе центральне 
транспортно-географічне положення у межах 
регіону, порівняно низький рівень урбанізації, 
середній рівень соціально-економічного роз-
витку.  

Facebook – це найбільша у світі соціаль-
на інтернет-мережа із загальною кількістю 
користувачів понад 2,8 млрд. [11]. Українська 
аудиторія оцінюється у приблизно 14 млн 
активних користувачів [10]. У Тернопільській 
області нараховується 374,7 тис. користувачів 
мережі Facebook, що становить 36,0 % насе-
лення області та 2,7 % усіх українських корис-
тувачів мережі (частка області у населенні 
країни становить 2,5 %). Тобто, рівень проник-

нення мережі Facebook у Тернопільській 
області трішки вище середньо українського 
показника. 

Територіальна диференціація користува-
чів Facebook по районах та найбільших містах 
Тернопільської області, показує закономір-
ність концентрації переважаючої кількості 
акаунтів у найбільших містах, а саме в 
м.Тернопіль (190 тис.), м. Чортків (29 тис.), 
м. Бережани (15 тис.), м. Кременець (12 тис.) 
(табл. 1, рис. 1). На чотири міста обласного 
підпорядкування припадає 65,4 % користува-
чів області. В обласному центрі м. Тернопіль 
зосереджено 50,7 % акаунтів. Тобто, для 
Тернопільської області характерна висока кон-
центрація населення та господарства у облас-
ному центрі, що накладає відбиток на пове-
дінку користувачів у соціальні мережі. 

Таблиця 1 

Поширення соціальних інтернет-мереж Facebook та Instagram у Тернопільській області, станом 
на початок  2020 р.* 
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1 м.Тернопіль 223 124 190,0 85,2 130,0 58,3 
2 м.Бережани (міськрада) 18 976 14,0 73,8 8,5 44,8 
3 м.Кременець 20 837 12,0 57,6 8,3 39,8 
4 м.Чортків 28 670 29,0 101,2 17,0 59,3 
5 Бережанський 20 517 6,7 32,7 4,4 21,4 
6 Борщівський 65 119 15,0 23,0 10,0 15,4 
7 Бучацький 62 300 21,0 33,7 14,0 22,5 
8 Гусятинський 58 074 7,8 13,4 6,1 10,5 
9 Заліщицький 45 048 13,0 28,9 8,5 18,9 
10 Збаразький 55 925 2,7 4,8 3,1 5,5 
11 Зборівський 40 036 1,7 4,2 2,3 5,7 
12 Козівський 36 458 4,9 13,4 3,4 9,3 
13 Кременецький 45 960 7,6 16,5 5,9 12,8 
14 Лановецький 28 464 6,6 23,2 4,0 14,1 
15 Монастириський 26 008 7,1 27,3 4,4 16,9 
16 Підволочиський 40 787 3,8 9,3 3,3 8,1 
17 Підгаєцький 17 568 4,9 27,9 2,9 16,5 
18 Теребовлянський 63 077 10,0 15,9 7,1 11,3 
19 Тернопільський 67 149 4,9 7,3 5,8 8,6 
20 Чортківський 42 935 2,0 4,7 2,0 4,7 
21 Шумський 32 670 10,0 30,6 6,0 18,4 
 Тернопільська область 1 039 702 374,7 36,0 257,0 24,7 

 * складено автором на основі: [6; 11]  

 
Такий висновок відповідає результатам 

інших досліджень, зокрема щодо значного пе-
реважання розвитку Інтернету у великих мега-
полісах [28]. Тернопільська область має порів-
няно невисокий рівень урбанізації (45,3 %). У 

багатьох селах, особливо віддалених, відсутній 
провідний Інтернет, а якість сигналу мобіль-
них операторів не дозволяє користуватися 
соціальними мережами. Отже, чітко просте-
жується ієрархічна модель просторової дифузії 
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культурних інновацій, коли найбільші міста 
території є регіональними центрами поши-

рення інновацій.  

 
Рис. 1. Чисельність користувачів та рівень проникнення соціальної інтернет-мережі 

Facebook у Тернопільській області, станом на початок 2020 р. 
 
Поміж районів Тернопільської області за 

кількістю користувачів (понад 10 тис. осіб) 
виділяються Бучацький, Борщівський, Залі-
щицький, Теребовлянський, Шумський райо-
ни. Усі вони, за винятком Шумського району, 

є густозаселеними територіями. Найменша 
кількість людей (менше 5 тис. осіб) використо-
вує Facebook у Козівському, Підгаєцькому, 
Терно-пільському, Підволочиському, Збаразь-
кому, Чортківському, Зборівському районах. 
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Особли-вістю вказаних районів є те, що 
більшість з них знаходяться у безпосередній 
близькості біля головного соціально-економі-
чного центру області м. Тернопіль. Чортківсь-
кий район оточує друге після Тернополя місто 
обласного підпорядкування Чортків. Мала 
чисельність користувачів у Підгаєцькому 
районі пояснюється невеликою загальною чи-
сельністю населення територіальної одиниці. 
Це найменший за населення, глибоко депре-
сивний адміністративний район Тернопільсь-
кої області із та низьким рівнем соціально-
економічного розвитку.  

Більш важливим індикатором, що харак-
теризує поширення соціального сервісу, є рі-
вень проникнення соціальної інтернет-мережі, 
який обчислюється як відношення кількості 
користувачів на певній території до чисель-
ності населення, яке на ній проживає. За показ-
ником рівня проникнення соціальної мережі 
вирізняються міста обласного підпорядкуван-
ня (по-над 57 %). Найвищі значення відмічено 
у м.Чортків – 101,2 % (до Чорткова включаєть-
ся населення оточуючих сіл, а також смт 
Заводське), обласному центрі м. Тернопіль – 
85,2 % та м. Кременець – 73,8 % (табл. 1). Такі 
високі показники досягаються як за рахунок 
кількості населення міста, зареєстрованого у 
соцмережі. так і за рахунок акаунтів різнома-
нітних фірм та магазинів. До міських користу-
вачів також від-носяться жителі прилеглих сіл. 
Ці села формуються єдину систему розселення 
із містом біля якого вони розміщені.  

Рівень проникнення соціальної інтернет-
мережі Facebook у адміністративних районах 
області значно менший і не перевищує 34 %. 
Відносно висока частка користувачів мережі 
(понад 30%) зафіксована у Бучацькому, Бере-
жанському, Шумському районах.  

Низька частка користувачів (менше 15%) 
відмічена у Козівському, Гусятинськиому, 
Підволочиському, Тернопільському, районах. 
У географічному відношенні – це переважно 
центральна частина області, райони, які мають 
тісні соціально-економічні зв’язки з обласним 
центром м. Тернопіль (у випадку Чортківсько-
го району – з м. Чортків). Для цих адміністра-
тивних одиниць характерна підвищена частка 
сільського населення та концентрація соціаль-
но-економічного та політичного життя у регіо-
нальний центрах Тернопіль та Чортків, які те-
риторіально до них не належать. Міста облас-
ного підпорядкування ніби «витягують» ко-
ристувачів соціальної мережі із району.  

Особливо низький показник проникнен-
ня соціальної інтернет-мережі (менше 5 %) у 
прилеглих до міст обласного підпорядкування 

Збаразькому, Чортківському, Зборівському 
(табл. 1, рис. 1).  

У Тернопільській області коефіцієнт 
проникнення соціальної мережі Facebook для 
адміністративних районів становить у серед-
ньому 18,6 %, міст обласного підпорядкування 
– 79,4%, при середньообласному 36,0 %. Це ще 
раз підтверджує нерівномірний розподіл ко-
ристувачів у міських поселеннях та сільській 
місцевості та ролі найбільших міст як центрів 
інновацій.  

Instagram – це соціальний інтернет-сер-
віс, створений для обміну фотографіями та ві-
деозаписами, який дозволяє користувачам ро-
бити фото та відео, застосовувати до них 
фільтри, а також поширювати їх. Загальна 
кількість користувачів цієї мережі понад 
1 млрд. осіб [19]. В Україні її середньомісячна 
аудиторія в Україні становить 11,0 млн. корис-
тувачів [11], що становить 26,2 % населення 
країни (станом на початок 2020 р.). У Терно-
пільській області нараховується 257,0 тис. 
користувачів Instagram [11], що становить 
24,7% населення області. Відсоток користува-
чів із Рівненської області складає 2,3 % усіх 
українських користувачів мережі, що дещо 
нижче частки області у загальній чисельності 
України.  

Територіальне розміщення користувачів 
соцмережі Instagram, показує ті ж особливості, 
що характерні й для Facebook (табл. 1, рис. 2), 
а саме до концентрації більшості акаунтів у 
найбільших містах. Так, у Тернополі зареєс-
тровано 130 тис. користувачів, Чорткові – 17 
тис., Бережанах – 8,5 тис., Кремінці – 8,3 тис. 
користувачів. На міста обласного підпорядку-
вання припадає 63,7% користувачів, на 
м. Тернопіль – 50,6 %. Серед адміністративних 
районів за кількістю користувачів вирізняється 
Бучацький, Борщівський, Заліщицький, Тере-
бовлянський райони (табл. 1). 

За рівнем проникнення мережі лідирую-
чі позиції займають міста обласного підпоряд-
кування Чортків (59,3 %), Тернопіль (58,3 %), 
Бережани (44,8%), Кременець (39,8 %). Звер-
тає увагу те, що найвищий рівень проникнення 
мережі спостерігається у другому за чисельніс-
тю населення місті (м. Чортків), а не у облас-
ному центрі, як у інших областях Західної 
України. Серед адміністративних районів вирі-
зняються Бучацький, Бережанський, Заліщиць-
кий, Шумський, Монастириський, Підгаєць-
кий, Борщівський райони (понад 15 %). Серед-
ній рівень проникнення (10-15 %) мають Лано-
вецький, Кременецький, Теребовлянський, 
Гусятинський райони. Найнижча частка корис-
тувачів (менше 10 %) зафіксована у Козівсько-



Економічна та соціальна географія  Наукові записки. №1. 2021 

 81 

му, Тернопільському, Підволочиському, Зборі-
вському, Збаразькому, Чортківському районах 

(табл. 1, рис. 2). 

 
Рис. 2. Чисельність користувачів та рівень проникнення соціальної інтернет-мережі 

Instagram у Тернопільській області, станом на початок 2020 р. 
 
Для адміністративних районів Терно-

пільському області коефіцієнт проникнення 
соціальної мережі Instagram становить у се-
редньому 13,0 %, для міст обласного підпоряд-
кування – 50,4 %, при середньообласному 

24,7%.  
Отже, соціальна інтернет-мережа Instag-

ram за рівнем розвитку поступається Facebook, 
а її основними користувачами є переважно 
особи молодших вікових груп. Проте, на тери-
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торіях, де рівень проникнення мережі Facebook 
є найнижчим в області, спостерігається пере-
важання Instagram. Такими районами є Тер-
нопільський, Збаразький, Чортківський, Збо-
рівський. 

Висновки та перспективи використан-
ня результатів дослідження. На основі вище 
зазначеного, можна зробити такі висновки що-
до загальних закономірностей просторового 
поширення соціальних мереж Facebook та 
Instagram у Тернопільській області:  

– концентрація користувачів у найбіль-
ших містах, особливо у обласному центрів 
м. Тернопіль, на яке половина користувачів 
мереж Facebook та Instagram в області; 

– чисельність користувачів загалом про-
порційна чисельності населення у територіаль-
ній одиниці; 

– мала кількість користувачів та низький 
рівень проникнення у адміністративних райо-
нах, прилеглих до міст обласного підпорядку-
вання Тернопіль та Чортків; 

– серед адміністративних районів вищі 

показники розвитку соціальних мереж харак-
терні для північних та південних районів у по-
рівнянні із центральними;  

– Тернопільська область єдина у Захід-
ній Україні, де рівень проникнення соціальний 
інтернет-мереж є найвищим у другому за чи-
сельністю населення місті (м. Чортків), а не у 
обласному центрі.  

Матеріали досліджень можуть бути ви-
користані для складання перспективних планів 
та програм розвитку Тернопільської області. 
Сформованість та рівень розвитку соціальних 
інтернет-мереж є непрямим індикатором со-
ціально-економічного розвитку території. 
Подальші вивчення територіальних закономір-
ностей поширення Інтернет-мереж доцільно 
зосередити на аналізі їх залежності від 
особливостей вікової, статевої, етнічної струк-
тури та інших соціальних чинників. Також слід 
здійснити більш детальні дослідження на 
локальному рівні та всередині міських 
урбанізованих територій. 
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Аннотация: 
Пугач С. А. ПРОСТРАНСТВЕННОЕ ВЫРАЖЕНИЕ СОЦИАЛЬНОГО ИЗМЕРЕНИЯ: 

РАСПРОСТРАНЕНИЕ СОЦИАЛЬНЫХ ИНТЕРНЕТ-СЕТЕЙ FACEBOOK И INSTAGRAM В 
ТЕРНОПОЛЬСКОЙ ОБЛАСТИ 

Интенсивное развитие новых информационно-коммуникационных технологий привело к серьезным 
изменениям в обществе. Социальная интернет-сеть - это услуга, которая позволяет пользователям делиться 
личным профилем и устанавливать контакты с другими пользователями.  

В Тернопольской области прослеживается закономерность концентрации большинства пользователей 
Facebook и Instagram в городах, а именно Тернополь, Чертков, Бережаны, Кременец. Среди районов по 
количеству пользователей выделяются Бучацкий, Борщевский, Залещицкий, Теребовлянский, Шумский. 

Важным индикатором, характеризующим распространение социального сервиса, является уровень 
проникновения социальной интернет-сети, который исчисляется как отношение количества пользователей на 
определенной территории к численности проживающего на ней населения. По показателю уровня 
проникновения социальной сети выделяются города областного подчинения. Высокие значения отмечены в 
городах Чертков, Тернополь, Кременец. Уровень проникновения социальных интернет-сетей в 
административных районах области значительно меньше. Относительно высокий показатель (более 30%) 
зафиксирован в Бучацком, Бережанском, Шумском районах. Экстремально низкий показатель проникновения 
(менее 5%) в прилегающих к городам областного подчинения Збаражском, Чертковском, Зборовский районах. 

Итак, основными закономерностями пространственного распространения социальных сетей Facebook и 
Instagram в Тернопольской области являются: концентрация пользователей в крупнейших городах, особенно в 
областном центре Тернополь (половина пользователей сетей Facebook и Instagram области); численность 
пользователей пропорциональна численности населения в территориальной единицы; малое количество 
пользователей и низкий уровень проникновения в административных районах, прилегающих к городам 
областного подчинения Тернополь и Чертков; среди административных районов высокие показатели развития 
социальных сетей характерны для северных и южных районов по сравнению с центральными. 

Ключевые слова: социальная интернет-сеть, уровень проникновения сети, Facebook, Instagram, 
Тернопольская область. 
 

Abstract: 
Puhach S. O. SPATIAL EXPRESSION OF SOCIAL DIMENSION: THE DISTRIBUTION OF SOCIAL 

NETWORKING SERVICES FACEBOOK AND INSTAGRAM IN TERNOPIL REGION 
The intensive development of new information and communication technologies (ICT) has led to major changes 

in society. The widespread use of smartphones and mobile communications has allowed today to create new programs 
and services to improve human life. This development changes the established habits of human communication, the 
relationship between society and the environment. A social networking service (SNS) is a service (on a website or 
through a mobile application) that allows users to share a personal profile and establish contacts with other users. Social 
networking services affect the territorial organization of society and can be used for the development of both 
settlements and entire territories to make their development more sustainable and balanced. 

The study of social networking services is currently on the rise. The joint efforts of many sciences (sociology, 
psychology, geography, mathematics, statistics, computer science, etc.) are needed to understand the subject essence of 
the phenomenon and to analyze data. 

Approaches to the study of social networking services can be divided into three large groups: 1) in terms of 
human relations and relationships; 2) in terms of content distributed on the network; 3) in terms of spatial aspects of the 
functioning of the social network. In Ukraine, there are no detailed studies of the spatial aspects of the spread of social 
networking services at the local level. 

In the Ternopil region, there is a pattern of concentration of the majority of Facebook and Instagram users in the 
largest cities, namely Ternopil, Chortkiv, Berezhany, Kremenets. Buchach, Borshchiv, Zalishchyky, Terebovlya, and 
Shumsk districts stand out among the districts by the number of users. 

An important indicator that characterizes the spread of social networking services is the penetration rate of the 
social network, which is calculated as the ratio of the number of users in a certain territory to the population living in it. 
Cities of regional subordination differ in terms of the penetration rate of SNS. The highest values were observed in 
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Chortkiv, Ternopil, Kremenets cities. The penetration rate of social networking services in the administrative districts of 
Ternopil region is much lower. A relatively high rate (over 30%) was recorded in Buchach, Berezhany and Shumsk 
districts. Extremely low penetration rate (less than 5%) is in Zbarazh, Chortkiv, Zboriv districts which are adjacent to 
the cities of regional subordination. 

The social networking service Instagram is inferior to Facebook in level of development, and its main users are 
mainly young people. However, in the territories where the rate of Facebook penetration is the lowest in the region 
(Ternopil, Zbarazh, Chortkiv, Zboriv districts), the predominance of Instagram is noted. 

Thus, the main patterns of spatial distribution of SNS’ Facebook and Instagram in Ternopil region are: 
concentration of users in the largest cities, especially in the regional center Ternopil City (half of Facebook and 
Instagram users in the region); the number of users is proportional to the population in the territorial unit; small number 
of users and low penetration rate of the SNS’ in the administrative districts adjacent to the cities of regional 
subordination Ternopil and Chortkiv; among administrative districts, higher indicators of social network development 
are typical for northern and southern districts in comparison with central ones. 

Key words: social networking service (SNS), penetration rate of the SNS, Facebook, Instagram, Ternopil region. 
Надійшла  15.04.2021 р. 
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ГЕОГРАФІЧНЕ ДОСЛІДЖЕННЯ ЕКОЛОГІЧНО-ЗАЛЕЖНОЇ ЗАХВОРЮВАНОСТІ 
НА ТЕРИТОРІЯХ СТАРОГО СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКОГО ОСВОЄННЯ 

(ЧЕРКАСЬКА ОБЛАСТЬ) 
 

Залежність захворюваності населення від стану довкілля завжди входило до предметної області 

географічної науки. Але в останній час, особливо на тлі пандемії корона вірусу, ця проблема поступово 

переходить у сферу інтересів наук про Землю, оскільки яскраво знаменує собою «взаємозв’язок і взаємодію 

земних геосфер». У географічній науці традиційно більша увага приділялась дослідженню захворюваності або 

у промислово навантажених, або в урбаністичних регіонах. Розвиток же екологічно залежної патології в 

сільській місцевості являє не менш актуальну проблему, як внаслідок давньої історії сільськогосподарського 

освоєння території України, так і через значну інтенсифікацію (з використанням хворобочинних 

агрохімікатів) сільського господарства в ринкових умовах. В статті на прикладі хвороб органів дихання 

досліджені головні просторові закономірності  поширення екологічно залежної захворюваності у регіонах 

старого сільскогосподарського освоєння (Черкаська область). 

Ключові слова: захворюваність, екологічний, спеціалізація, землеробство, просторовий, Черкаська 

область. 
 

Постановка науково-практичної проб-
леми. Дослідження медико-географічного фак-
тору - це врахування просторової системи 
зв’язків тих аспектів суспільства і навколи-
шнього середовища, які мають безпосередній 
вплив на здоров'я його представників в кон-
кретних географічних та просторово-часових 
координатах [6]. Причому мова йде не тільки 
про носіїв здоров'я – людей, а й про форми 
територіальної організації медичних установ, і 
про демографічну ситуацію, рівні і структуру 
захворюваності, екологічні фактори та факто-
ри навколишнього середовища. 

Тому медико-географічні фактори взає-
мообумовлені і екологічним станом території, і 
захворюваністю населення [18]. Для Черкась-
кої області, як і для України, характерне най-
більше поширення серцево-судинних хвороб, 
уражень органів дихання, злоякісних новоут-
ворень (в розрізі України Черкаська область 
відноситься до групи з високими показниками 
захворюва-ності), прояв яких залежить від 
сукупності природно-географічних та соціаль-

но-економічних факторів [2]. 
Суспільно-географічний аналіз екологіч-

ної ситуації у Черкаській області також дає 
можливість виявлення основних факторів, які 
здійснюють вплив на здоров'я населення. Виз-
начальним фактором сьогодні став антропо-
генний, тому що на території Черкаської 
області і біотичні й абіотичні фактори зазнали 
значних змін внаслідок господарської діяль-
ності [11].  

Антропогенний вплив, у даний період 
існування людства, став найбільш поширеним 
у природі. Суспільство, впливаючи на навко-
лишнє середовище опосередковано і безпосе-
редньо, допустило неконтрольованих змін у 
його складі, які проявляються через непомірне 
антропогенне навантаження та крайню межу 
гранично допустимої концентрації антропоген-
ної речовини [17].   

Основні процеси впливу антропогенно 
зміненого природного середовища на організм 
людини, що включають медико-географічні 
характеристики наступні [6]:  


