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ВПЛИВ ОРГАНІЧНОГО ВИРОБНИЦТВА НА РОЗВИТОК ГАСТРОНОМІЧНОГО ТУРИЗМУ 
В КОНТЕКСТІ СТАЛОГО СПОСОБУ ЖИТТЯ 

 

Досліджено взаємозв'язок між розвитком органічного виробництва та гастрономічним туризмом в 
Україні в контексті сталого способу життя. З’ясовано, що органічне виробництво сприяє збереженню 
земельних ресурсів, покращенню якості харчових продуктів та зміцненню здоров'я населення, що створює нові 
туристичні практики. 

Проаналізовано роль роздрібної торгівлі як каналу просування органічних продуктів серед туристів та 
місцевих споживачів. Підтверджено, що гастрономічний туризм на основі органічних продуктів є 
перспективним напрямком сталого регіонального розвитку, який може сприяти відродженню місцевої 
економіки, оптимізації використання земельних ресурсів, збереженню культурної спадщини та формуванню 
позитивного регіонального іміджу, підвищуючи привабливість туристичних дестинацій та покращуючи сталий 
спосіб життя населення.  
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THE IMPACT OF ORGANIC PRODUCTION ON THE DEVELOPMENT OF GASTRONOMIC TOURISM 
IN THE CONTEXT OF A SUSTAINABLE LIFESTYLE 

 

This article explores the interconnection between the development of organic production and gastronomic tourism 
in Ukraine within the framework of a sustainable lifestyle. It was established that organic production contributes to the 
preservation of land resources, improvement of food quality, and enhancement of public health. In turn, this fosters new 
tourism practices focused on ecological awareness and authenticity. 

The role of retail trade as a channel for promoting organic products among tourists and local consumers was 
analyzed. The findings confirm that gastronomic tourism based on organic products is a promising direction for 
sustainable regional development. It can contribute to the revival of the local economy, optimization of land resource 
use, preservation of cultural heritage, and the formation of a positive regional image. 

Despite the achievements of foreign and domestic researchers on the issues of organic production, the issue of the 
impact of organic products on the development of tourism requires more careful consideration and analysis, in particular 
in the context of highlighting retail as a channel for promoting organic products among tourists and local consumers, 
improving the quality of tourism services and organizing a sustainable lifestyle, and diversifying the tourism market. The 
aim of this study is to comprehensively study the impact of organic production on the development of gastronomic tourism 
as a component of a sustainable lifestyle, taking into account socio-economic, environmental and cultural factors. 
Organic production plays an important role in preserving the environment, improving the quality of life and strengthening 
sustainable ecosystems. These factors together create a favorable environment for the development of sustainable tourism 
that combines economic efficiency, social responsibility and ecological balance. 

The method of this study is a comprehensive study of the impact of organic production on the development of 
gastronomic tourism as a component of a sustainable lifestyle, taking into account socio-economic, environmental and 
cultural factors. This study aims to investigate the role that organic products play in shaping tourism practices, improving 
the quality of tourism services and popularizing environmentally friendly lifestyles among tourists and local communities. 

In the current context of the development of gastronomic tourism, one of the key channels for the distribution of 
organic products is retail. The effective functioning of retail contributes to the development of environmental awareness, 
the promotion of sustainable consumption and the support of local production. This allows tourists to buy authentic 
products, and local residents to buy healthy food, which ultimately contributes to the socio-economic development of the 
region. 

In the context of global environmental issues and growing interest in sustainable lifestyles, gastronomic tourism is 
transforming into new forms focused on environmental awareness, locality, and authenticity. Organic production is not 
only a source of high-quality agricultural products, but also an important factor in the development of gastronomic 
tourism in Ukraine. The integration of organic production into the tourism infrastructure contributes to the formation of 



ISSN 2311-3383 (print)         ISSN 2519-4577 (online) 
Рекреаційна географія і туризм  Наукові записки. №3. 2025 

128 

a sustainable lifestyle, the preservation of cultural heritage and the revival of the local economy. The synergy of organic 
production and gastronomic tourism opens up new directions for sustainable development in Ukraine. This contributes 
to the ecological modernization of the agricultural sector, the formation of an ethical culture of consumption among 
tourists, and the cultural renewal of rural areas. Given the global trend towards European integration and greening, 
research and institutional support in these areas should be expanded. 

Keywords: public health, organic products, organic production, land resources, retail trade, sustainable 
development, sustainable lifestyle, gastronomic tourism, tourist destination. 

 

Постановка науково-практичної проб-
леми, актуальність і новизна дослідження. У 
сучасному суспільстві спостерігається стійка 
тенденція до свідомого способу життя, орієнто-
ваного на здоров'я населення та безпеку навко-
лишнього середовища. Одним з ключових еле-
ментів цієї тенденції є органічні продукти, які 
дедалі більше визнаються безпечною та соці-
ально відповідальною альтернативою їжі. Та-
кий вибір споживачів сприяє розвитку органіч-
ного виробництва та позитивно впливає на на-
ціональну економіку, особливо в туризмі.  

Збільшення кількості туристів призводить 
до зростання попиту на високоякісну, екологіч-
но чисту продукцію, що сприяє впровадженню 
органічних практик у туристичну інфраструк-
туру. Органічні продукти харчування стають 
дедалі популярнішим вибором для туристів, а 
підприємства, що займаються виробництвом 
органічних продуктів харчування, інтегрують-
ся як об’єкти туристичної привабливості в та-
ких напрямках, як екологічний, зелений, сільсь-
кий, креативний та гастрономічний туризм. По-
дібні об'єкти слугують платформами для про-
ведення тематичних заходів, таких як фестива-
лі, ярмарки та екскурсії, розширюючи спектр 
туристичного досвіду та сприяючи формуван-
ню екоорієнтованих туристичних практик. Вод-
ночас, популярності набувають підприємства 
кейтерингу, що пропонують органічні продук-
ти. Прикладами є ресторани, кафе та фермерсь-
кі ресторани, які позиціонують себе як такі, що 
пропонують страви, виготовлені з сертифікова-
них органічних продуктів. Це не лише задово-
льняє харчові потреби туристів, але й сприяє 
сталому розвитку регіону як екологічно відпо-
відальної та культурно привабливої туристич-
ної дестинації. Органічне виробництво відіграє 
важливу роль у збереженні навколишнього се-
редовища, покращенні якості життя та зміцнен-
ні сталих екосистем. Ці фактори разом створю-
ють сприятливе середовище для розвитку ста-
лого туризму, який поєднує економічну ефек-
тивність, соціальну відповідальність та еколо-
гічний баланс. 

Аналіз останніх публікацій за темою дос-
лідження свідчить про зростаючу увагу науко-
вців до взаємозв’язку між органічним виробни-
цтвом та гастрономічним туризмом у контексті 

сталого розвитку. Проблеми органічного сіль-
ськогосподарського виробництва та впливу ор-
ганічної продукції на здоров’я населення свого 
часу вивчали Батиченко С., Борисенко О., Гри-
бова Д., Дуга В., Збарський В., Івашура А., Ки-
рилов Ю., Кожушко П., Мельник Л., Солда-
тенко А. Стадник М., Уліганець С. 

Зокрема, у роботах Івашури А., Борисенка 
О. та Солдатенка А. акцентується на значенні 
сталого харчування як екологічного маркера ту-
ристичної діяльності [6]. Автори наголошують, 
що гастрономічний туризм, заснований на спо-
живанні органічних продуктів, сприяє форму-
ванню екологічного світогляду, збереженню 
біорізноманіття та розвитку громад. Водночас 
органічне виробництво розглядається як інст-
румент зменшення впливу людини на довкілля 
шляхом впровадження енергоефективних тех-
нологій, зменшення харчових відходів та підт-
римки етичних практик у сільському господар-
стві. 

Українські дослідження, зокрема праці 
Уліганця С., Батиченко С. та Мельник Л., де-
монструють синергію між органічним виробни-
цтвом і агротуризмом, що є складовою гастро-
номічного туризму [17]. Відвідування органіч-
них ферм, участь у зборі врожаю та дегустація 
органічних продуктів стають популярними ту-
ристичними практиками. Це не лише підвищує 
туристичну привабливість регіону, але й сприяє 
місцевому економічному розвитку. Дослідники 
також наголошують на необхідності вдоскона-
лення нормативно-правової бази, сертифікації 
та інформаційного забезпечення органічного 
сектору для систематичної інтеграції органіч-
ного виробництва в туристичну галузь. 

Окремі аспекти дослідження гастрономіч-
ного туризму висвітлені Бучко Ж. в колектив-
ній монографії «Нішеві види туризму». Зокре-
ма, до ресурсів етнотуризму з-поміж інших ав-
торка відносить 1) етнічні свята та фестивалі, 
які мають потужну гастрономічну складову та 
активно залучають місцевих виробників органі-
чної продукції, 2) осередки гастрономічних тра-
дицій, роблячи акцент на підвищенні туристич-
ної привабливості та наповненні ринку турис-
тичних послуг новими видами туристичного 
продукту [10, с. 170-171]. Роль органічних про-
дуктів як чинника збереження етнокультурної 
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спадщини та підвищення привабливості дес-
тинації у контексті розвитку гастрономічного 
туризму проаналізовано у іншій публікації 
Бучко Ж. [3].   

У наших попередніх дослідженнях було 
обґрунтовано економіко-географічні аспекти 
стандартизації та сертифікації сільськогоспо-
дарської органічної продукції [15] та потенціал  
органічного виробництва для забезпечення ста-
лого розвитку сільських територій України 
[16], що відкриває нові перспективи для форму-
вання ринку туристичних послуг та його дивер-
сифікації.  

Виділення невирішених раніше частин 
загальної проблеми. Попри напрацювання за-
рубіжних та вітчизняних дослідників пробле-
матики органічного виробництва, питання 
впливу органічної продукції на розвиток туриз-
му потребує ретельнішого розгляду та аналізу, 
зокрема в контексті виокремлення роздрібної 
торгівлі як каналу просування органічних про-
дуктів серед туристів та місцевих споживачів, 
покращення якості туристичних послуг та 
організації сталого способу життя, диверсифі-
кації туристичного ринку. 

 Формулювання цілей статті. Метою 
цього дослідження є комплексне вивчення 
впливу органічного виробництва на розвиток 
гастрономічного туризму як складової сталого 
способу життя, враховуючи соціально-еконо-
мічні, екологічні та культурні фактори. Це дос-
лідження має на меті дослідити роль, яку ор-
ганічні продукти відіграють у формуванні ту-
ристичних практик, покращенні якості турис-
тичних послуг та популяризації екологічно чис-
тих стилів споживання серед туристів та міс-
цевих громад. 

Виклад основного матеріалу. Гастроно-
мічний туризм передбачає подорожі, мотивова-
ні бажанням відчути гастрономічну спадщину 
певного регіону. Органічне виробництво озна-
чає вирощування та переробку продуктів хар-
чування з дотриманням принципів екологіч-
ного балансу, без використання синтетичних 
добрив, пестицидів чи генетично модифікова-
них організмів. За визначенням UNWTO, ста-
лий вибір продуктів харчування є ключовим 
елементом екологічно безпечної поведінки ту-
ристів. 

Зміни в способі життя сучасних людей, 
особливо прискорення їхніх щоденних ритмів 
та потреба в ефективному використанні часу, є 
основними факторами збільшення споживання 
їжі поза домом. Водночас туристична галузь ві-
діграє важливу роль у зростанні індустрії хар-
чування, оскільки туристи витрачають близько 

30% своїх туристичних витрат на їжу. У цій ди-
наміці формується новий туристичний напря-
мок під назвою гастрономічний туризм, який 
створює сприятливу основу для популяризації 
органічних продуктів.  

Поняття гастрономічного туризму вперше 
було концептуалізовано у 1998 році як термін 
«кулінарний туризм». Значний внесок у цій тео-
ретичній царині зробив Е. Вульф, який у 2003 
році заснував Всесвітню асоціацію гастроно-
мічного туризму. Ця асоціація й донині виз-
начає напрямок розвитку галузі. В Україні роз-
виток гастрономічного туризму підтримує 
«Асоціація сприяння розвитку винного та гас-
трономічного туризму», створена у 2013 році на 
базі Національного університету харчових тех-
нологій. 

У сучасній туристичній структурі гастро-
номічний елемент тісно пов'язаний з діловим 
туризмом та подієвими видами подорожей. Ко-
рпоративні туристи відвідують гастрономічні 
заклади, щоб пізнати місцеві кулінарні тради-
ції, тоді як органічні ресторани, ферми та еко-
логічно чисті кафе встановлюють нові станда-
рти сталого харчування. Фестивалі, гастроно-
мічні тури та гастрономічні подорожі сприяють 
популяризації органічних продуктів, їх культу-
рній інтерпретації та обізнаності споживачів.  

Теоретичні основи гастрономічного туриз-
му охоплюють концепції, методології та прин-
ципи, що досліджують взаємозв'язок між куль-
турою харчування, туризмом та очікуваннями 
споживачів. Сучасні дослідження зосереджені, 
зокрема, на ролі органічних продуктів харчу-
вання як інструменту підвищення привабли-
вості туристичних дестинацій та формування 
конкурентоспроможних туристичних продук-
тів. Таким чином, гастрономічний туризм відіг-
рає важливу роль у перетворенні органічних 
продуктів з економічного явища на культурний 
та туристичний ресурс. 

З 2020 по 2025 рік попит на органічну 
продукцію в Україні був нестабільним, але де-
монстрував загальну позитивну тенденцію (Та-
блиця 1). Очікувалося, що до 2021 року внут-
рішній ринок органічної продукції зростатиме 
завдяки підвищенню обізнаності споживачів 
щодо екологічних та  корисних для здоров'я 
властивостей органічної продукції. Однак у 
2022 році, через повномасштабне вторгнення 
російської федерації, обсяги продажів та серти-
фікованих площ земельних ресурсів значно 
скоротилися (більш, ніж на 35%), спостеріга-
лося зменшення споживання органічної про-
дукції внаслідок міграції населення, порушення 
логістики та зниження купівельної спромож-
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ності споживачів. Починаючи з 2023 року від-
бувалося поступове відновлення ринку (Рис.1., 
2), що відповідає тенденціям стабілізації у цен-
тральних та західних регіонах. Основними фак-
торами, що сприяють зростанню попиту, є змі-
ни у пріоритетах споживачів, формування мар-

кетингових стратегій, інвестиції в логістику та 
впровадження інноваційних технологій обро-
бітку земельних ресурсів. Очікується, що пос-
тійне розширення внутрішнього ринку та екс-
портних каналів сприятиме сталому розвитку 
індустрії органічного землеробства України. 

Таблиця 1 
Динаміка попиту на органічну продукцію в Україні (2020–2025) 

Рік Обсяг внутрішніх 
продажів (млн 

грн) 

Обсяг 
споживання (тон) 

Основні категорії 
продуктів 

Вплив зовнішніх 
факторів 

2020 900 ≈ 9 780 Харчові продукти, 
косметика 

Стабільне 
зростання, тренд на 
еко-життя 

2021 980 ≈ 10 250 Органічні крупи, 
овочі, молочна 
продукція 

Розширення 
асортименту 

2022 627 ≈ 6 280 Харчові продукти, 
базові позиції 

Падіння попиту 
через війну та 
міграцію 

2023 780 ≈ 7 400 Додано снеки, 
органічні добрива 

Відновлення ринку, 
популяризація еко-
товарів 

2024 910 ≈ 8 200 Широкий 
асортимент, 
фермерські лінійки 

Вихід на нові ринки, 
сертифікація 
виробництв 

2025 (прогноз) >1 100 > 8 800 Функціональні 
продукти, еко-
упаковка 

Зростання 
екосвідомості, 
підтримка держави 

  
Рис. 1. Обсяги продажів органічної продукції в Україні (2020-2025 р.р.) 

Джерело: [1, 2, 9, 18] 

 
Рисунок 2. Обсяги споживання органічної продукції в Україні (2020-2025 р.р.) 

Джерело: [1, 2, 9, 18] 
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Органічне виробництво, як складова стало-
го сільськогосподарського сектору, відіграє 
важливу роль у формуванні гастрономічної 
привабливості регіонів України. Тут доречно 
виділити такі тенденції:  

- екологізація гастрономічного туризму; 
- органічне виробництво допомагає змен-

шити негативний вплив на навколишнє сере-
довище та сприяє розвитку екологічно відпо-
відальної культури споживання; 

- стале харчування вважається показником 
екологічності туристичних послуг; 

- просування місцевих локальних продук-
тів; 

- туристи все частіше обирають гастроно-
мічні маршрути, що передбачають дегустацію 
органічних місцевих продуктів; 

- відвідування органічних ферм, виноро-
бень та сироварень стає частиною гастроно-

мічних турів; 
- сприяння розвитку сільських регіонів; 
- органічне виробництво стимулює місцеве 

підприємництво та створює нові робочі місця в 
туристичному секторі; 

- гастрономічні фестивалі, присвячені ор-
ганічним продуктам, стимулюють місцеву еко-
номіку; 

- створення культури сталого споживання; 
- гастрономічний туризм використовується 

як інструмент екологічної освіти та інформу-
вання туристів про сталий спосіб життя; 

- відвідування закладів, що практикують 
zero waste (нульові відходи), та участь у майс-
тер-класах з органічної кулінарії формують 
нові етичні моделі поведінки. 

Взаємозв’язок між органічним вироб-
ництвом та гастрономічним туризмом можна 
простежити в таблиці 2. 

Таблиця 2 
Взаємозв’язок органічного виробництва та факторів гастрономічного туризму 

Фактор гастрономічного 
туризму 

Вплив органічного 
виробництва 

Приклад реалізації в Україні 

Екологічність харчування Забезпечення чистоти продуктів, 
екологічного балансу 

Сертифіковані екоферми в 
Київській області 

Локальність кулінарної 
пропозиції 

Вирощування та використання 
місцевих сортів 

Карпатські господарства з 
автентичною продукцією 

Культурна автентичність Збереження традиційних 
аграрних технологій 

Використання давніх рецептур у 
фермерських ресторанах 

Освітній компонент Популяризація сталого способу 
життя через гастротури 

Майстер-класи на органічних 
фермах 

Економічна сталість регіонів Підтримка малого бізнесу та 
місцевого підприємництва 

Фестивалі сільської гастрономії у 
Полтавській області 

Джерело: авторська розробка 
 

На відміну від традиційного масового ту-
ризму, органічний гастрономічний туризм орі-
єнтується на локальних органічних виробників, 

має низький вплив на довкілля та орієнтує 
споживача на етичний вибір органічної про-
дукції (Таблиця 3).  

Таблиця 3 
Порівняння традиційного масового та органічного гастрономічного туризму 

Критерій Традиційний масовий  туризм Органічний гастротуризм 
Джерело продуктів Мережеві виробники Локальні органічні ферми 
Вплив на довкілля Високий Низький 
Етичність споживання Нейтральна Підвищена 
Вартість Середня Вища, але виправдана якістю 
Емоційна залученість туриста Споживання як частина досвіду Споживання як етичний вибір 

Джерело: авторська розробка 
 

У сучасному контексті розвитку гастроно-
мічного туризму одним із ключових каналів 
розповсюдження органічної продукції є розд-
рібна торгівля (Таблиця 4). Ефективне функціо-
нування роздрібної торгівлі сприяє розвитку 
екологічної свідомості, популяризації сталого 
споживання та підтримці місцевого виробниц-
тва. Це дозволяє туристам купувати автентичні 
продукти, а місцевим жителям – здорову їжу, 
що зрештою сприяє соціально-економічному 

розвитку регіону.  
Роздрібна торгівля виступає посередником 

між виробниками та споживачами органічної 
продукції, пояснюючи останнім переваги орга-
нічних продуктів за допомогою маркування, 
рекламних кампаній, дегустацій тощо, забезпе-
чуючи таким чином інформаційну функцію в 
контексті сталого способу життя населення. То-
рговельні мережі забезпечують стабільне пос-
тачання товарів, що важливо для туристичних 
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напрямків із сезонним напливом відвідувачів. 
Підтримуючи дрібних виробників, роздрібні 
канали сприяють збереженню традиційної гаст-
рономії та сільськогосподарської спадщини ук-
раїнських регіонів, забезпечуючи збереження 
регіональної ідентичності. Отже, органічні про-

дукти створюють унікальний гастрономічний 
досвід, який приваблює нові туристичні сег-
менти (особливо гурманів та екотуристів), під-
вищуючи туристичну привабливість дести-
нації.  

Таблиця 4 
Порівняння каналів роздрібного поширення органічної продукції в Україні 

Канал поширення Приклад / Мережі Цільова аудиторія Переваги для 
гастрономічного 

туризму 
Супермаркети Сільпо, Novus, Goodwine Місцеві споживачі, 

туристи 
Доступність, довіра до 
брендів, сертифікація 

Онлайн-магазини Freshmart, Ecogrizzly Широка аудиторія Зручність покупки, 
можливість попере-
днього замовлення  

Zero-waste крамниці Еко-Лавка, Еко-Бутік Еко-туристи, місцеві 
мешканці 

Екологічність, 
індивідуальний підхід, 
автентичність 

Фермерські лавки Кооперативи, локальні 
базари 

Туристи, гурмани Прямий контакт із 
виробниками, дегустації 

Джерело: авторська розробка 
 

Вплив органічного виробництва на куль-
туру споживання формує особливий сегмент 
гастротуризму в Україні, проявом якого є: 1) 
гастрономічні маршрути, що включають відві-
дування органічних ферм, сироварень, трав’я-
них господарств, закладів апітерапії (Карпатсь-
кий регіон); 2) гастрономічні фестивалі, що 
включають тематичні ярмарки, дегустації орга-

нічних страв та освітні лекції (наприклад, 
«Смак українського села»); 3) формування 
мережі ресторанів у Києві, Львові, Чернівцях з 
органічним меню як елементом брендингу та 
соціальної відповідальності. В таблиці 5 аку-
мульовано практики впровадження гастроно-
мічних елементів на основі органічної про-
дукції в регіонах України.  

Таблиця 5 
Приклади впровадження гастрономічних елементів  

на основі органічної продукції в регіонах України 
Регіон України Основні гастрономічні 

елементи 
Тенденції розвитку 

(2020–2025) 
Приклади реалізації 

Закарпатська обл. Виноробство, сиро- та 
мʼясопереробка 

Ріст кількості 
органічних виноробень 
та сироварень 

Екотури на виноробні у 
Береговому 

Київська обл. Органічне сільське 
господарство 

Зростання екоферм і 
освітніх центрів сталого 
харчування 

Органічна ферма 
«Оністрата» в с. Бобриця 
Бучанського району 

Львівська обл. Кава, ремісничі вироби, 
етнокухня 

Активізація гастротурів 
з автентичним меню 

Фестиваль «Lviv Coffee 
& Cheese Festival» 

Одеська обл. Морепродукти, локальні вина Впровадження зелених 
гастротурів уздовж 
узбережжя 

Маршрут «Дорога вина 
та смаку Української 
Бессарабії» 

Полтавська обл. Мед, гриби, трави, домашні 
настоянки 

Формування бренду 
екологічного регіону 

Етнопоселення «Старий 
Хутір» в Опішні 

Чернівецька обл. Традиційна буковинська 
кухня 

Популяризація 
локальних фермерських 
ресторанів 

Ресторан «Буковинська 
хата» в Чернівцях 

Джерело: авторська розробка 

 
Завдяки використанню органічних продук-

тів у гастрономічному туризмі з позиції соціо-
культурних та екологічних аспектів  формуєть-
ся нова модель споживача — екотуриста, який 
обирає етичне споживання та підтримує лока-

льних виробників, при цьому органічні госпо-
дарства відіграють роль освітніх платформ, на-
даючи можливість туристам дізнатися про ста-
лий спосіб життя через досвід. Відбувається 
підвищення екологічної грамотності та попу-
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ляризація zero waste та slow food практик. 
З точки зору економічних та регіональних 

перспектив органічне виробництво активізує 
розвиток малого та середнього бізнесу у сіль-
ських територіях, а туристичний попит на ор-
ганічну продукцію стимулює інновації в агра-
рному секторі, зокрема створення кооперативів 
і сертифікованих виробництв. Отже, гастроно-
мічний туризм стає експортно-орієнтованим 
елементом іміджу України як екологічно дру-
жньої країни. 

Висновки та перспективи використання 
результатів дослідження. У контексті глоба-
льних екологічних проблем та зростаючого ін-
тересу до сталого способу життя, гастрономіч-
ний туризм трансформується в нові форми, що 
зосереджені на екологічній свідомості, локаль-
ності та автентичності. Органічне виробництво, 
як елемент сталого сільського господарства, ві-
діграє важливу роль у формуванні гастроно-

мічної привабливості українських регіонів. 
Органічне виробництво є не лише джере-

лом високоякісної сільськогосподарської про-
дукції, а й важливим фактором розвитку гастро-
номічного туризму в Україні. Інтеграція орга-
нічного виробництва в туристичну інфраст-
руктуру сприяє формуванню сталого способу 
життя, збереженню культурної спадщини та 
відродженню місцевої економіки. 

Синергія органічного виробництва та гас-
трономічного туризму відкриває нові напрямки 
для сталого розвитку в Україні. Це сприяє еко-
логічній модернізації аграрного сектору, фор-
муванню етичної культури споживання серед 
туристів та культурному оновленню сільських 
територій. З огляду на глобальну тенденцію до 
європейської інтеграції та екологізації, дос-
лідження та інституційну підтримку в цих 
сферах слід розширювати. 
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